S PA R[(Y

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
Bicske, 2023. junius 14.

Sajtokozlemény

Vallalkozoi kozosséget épit a SPAR

A SPAR idén is folytatta azon beszdllitéinak szakmai képzését, melyek hazai
kisvallalkozasként keriiltek be termékeikkel az tizletlanc polcaira, és a vallalkozéi kozosség
épitésében is segitséget nyujt: igy a Régiok Kincsei vagy a Hungaricool programokban
résztvevd beszdlliték a szakmai anyagok elsajatitasa mellett a kapcsolati haléjukat is
bévithetik.

Pandémia, energiavalsag, inflacid - ez csak néhany azok kozll a nehézségek koziil, melyekkel
az utdébbi néhany évben minden hazai vadllalkozdasnak - igy az élelmiszeripari
kisvallalkozasoknak is - meg kellett kiizdenie. A SPAR Magyarorszag szamara fontos a hazai
élelmiszeripari csaladi és kisvallalkozasok tamogatasa, ezért inditotta Utnak 2019-ben a
Hungaricool termékversenyt, 2021 6ta pedig a Régiok Kincsei regionalis beszallito-fejlesztési
program keretében hazai kistermel6ktSl szarmazé termékek jutnak az druhazlanc polcaira.

A programokban résztvevs vallalkozasokkal a SPAR megbizasabdl nemrég egy felmérés is
készlilt, amely ravilagitott arra, hogy szamukra mi jelenti a legnagyobb kihivast a jelenlegi
gazdasagi helyzetben, illetve milyen tudasanyag segitené 6ket leginkabb a szintlépésben. A
valaszaddk 76%-anak fontos a helyes targyaldstechnika elsajatitdsa, majdnem ilyen lényeges
szamukra, hogy hogyan tudnak versenyképesek maradni (64%), és hogy miként alakitsak ki
az arstratégidjukat (64%). 60%-uk fontosnak tartotta a markakommunikdcié szerepét a
recesszios kornyezetben, illetve 40%-uk szeretne komolyabb tudast szerezni arrdl, hogy
hogyan tudja béviteni az tgyfélkorét. Egy szakmai rendezvénytdl pedig elsGsorban gyakorlati
tudasanyagot, kapcsolatépitési lehetGséget, illetve a trendek bemutatasat varjak. Az immar
masodik alkalommal megrendezett SPAR Marketing Bootcamp pont ezt adta nekik. A
kétnapos rendezvényen - amellett, hogy a résztvevé tébb mint 100 beszallitd sokoldalu
szakmai oktatdson vehetett részt - arra is keresték a valaszt, mi kell a bizonytalan gazdasagi
helyzet kezeléséhez.

»A bootcampen kiemelten fontosnak tartottuk, hogy a gazdasagi helyzetre reflektaljunk,
ezért tobb el6adas foglalkozott ezzel a témaval. Az aktualis kérdések mellett a hagyomanyos
marketing-mix mind a négy teriletét is alaposan korbejartuk, mert ugy latjuk, hogy erre van
igény” — mondta Tollas Attila, a SPAR regiondlis beszerzési csoportvezet6je, a SPAR
Marketing Bootcamp egyik el6addja.



,A rendezvény nem titkolt célja az is, hogy a beszallitok kapcsolatokat épitsenek,
megismerjék egymast, és beszélgessenek a tapasztalataikrdl. Vallalkozdi kodzosséget
szeretnénk épiteni, és a visszajelzések alapjan ugy tdnik, j6 Uton jarunk” - tette hozza a
szakember. Kiemelte, hogy a beszallitdk nemcsak a szakmai anyagokbdl tudnak tanulni,
hanem abbdl is, ha megismerik a hozzajuk hasonld véllalkozasokat, és van lehet6séglik arra,
hogy egy-egy problémara akar kozosen keressenek megoldast. A rendezvény rendkiviil
népszer( a SPAR beszallitéi kozott: a megkérdezettek atlagosan 5-bél 4,8-as osztalyzatot
adtak arra a kérdésre, hogy a bootcamp bevaltotta-e a hozza flizott reményeket.

A pozitiv visszajelzést megerdsitette az egyik résztvevs, Demeter Klaudia is. “Tébb ehhez
hasonld rendezvényre szoktunk jarni, de a SPAR Marketing Bootcamp kiemelkedik mind
koziil. Nem 3&ltalanos, hanem az élelmiszeriparra szabott marketing, stratégiai és
kommunikdacids anyagokat kapunk a SPAR-t6l és a meghivott szakért6kt6l. Emellett pedig
kivalé alkalom a networkingre, mert végre taldlkozunk hozzank hasonld vallalkozokkal is” —
osztotta meg gondolatait a Demeter Chocolate Kft. tulajdonosa.

Hattér

A SPAR Magyarorszdg hosszu évek ota torekszik arra, hogy tdmogassa a hazai
kisvallalkozokat, termelbket, csalddi vdllalkozdasokat, ezért beszdllitoi k6zott szdmos
regiondlis partnerrel mikddik egyiitt. A 2021-ben életre hivott Régiok Kincsei elnevezésli
program nem csupdn azt segiti, hogy a helyi gazdasdgok produktumai irdnti kereslet
fellendiiljén, hanem azt is hivatott tdmogatni, hogy a lokdlis kbzelség miatt a portékdk a
lehetd legkisebb utat bejdrva jussanak el a vdsdrlokhoz, ezzel is megérizve a frissességét, és
kimélve a kérnyezetet a felesleges kdrosanyag-kibocsdtdstol. A programban szerepld
termékeket egy piros almdt dbrdzolé logdrdl és a ,,Régidk Kincsei” feliratrdol ismerhetik meg a
vdsdrlok. A kezdeményes sikerességét bizonyitja, hogy madr 84 szdllité 340 terméke taldlhato
meg a kijeldlt SPAR lizletek polcain. A vdsdrloi igényeknek megfeleléen pedig folyamatosan
béviil azon druhdzak szdma, ahol elérhetévé vdlnak ezek a cikkek.

A SPAR 2019-ben inditotta el a Hungaricool termékversenyt, amelynek célja, hogy megtaldlja
azokat a magyar kistermelGket, akik kiemelkedé minGségl, Magyarorszdgon elddllitott
termékekkel szeretnének bemutatkozni a kiskereskedelmi Idnc polcain és kiszolgadlni a
legkiilénbézébb vasarloi igényeket. 2023-ban negyedik alkalommal keriilt megrendezésre a
megmeérettetés, amelynek készonhetden csak ebben az évben 9 uj mdrka 37 terméke keriilt
be az INTERSPAR druhdzak polcaira, orszdgszerte. A verseny az uj termékek bevezetésével
biztos munkdt ad a vdllalkozdsok munkatdrsainak, mindamellett, jo hatdssal van a magyar
vdllalkozdi kedv élénkitésére is.

A kbzleményhez csatolt képeket gyors regisztracio utdn nagyobb felbontdsban is elérheti a
SPAR Médiatdrban, a https://mediatar.spar.hu/ oldalon. A feliileten lehetésége nyilik a SPAR
tovabbi publikus képeit is letdlteni. A képek felhaszndldsakor kérjiik, hogy a spar.hu

fotokreditet haszndlja.
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