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Hazai kisvallalkozasoknak nyujt értékes tudast a SPAR Beszallitoi Akadémia

Szakmai képzéssel tamogatja a SPAR Magyarorszag azon beszallitéit, amelyek hazai
kisvallalkozasként, csaladi cégként keriilnek be innovativ, egyedi termékeikkel az {izletlanc
polcaira a Régidk Kincsei vagy a Hungaricool By SPAR program keretében.

A SPAR Magyarorszag a magyar gazdak, csaladi vallalkozasok, a magyar agrarium és
feldolgozdipar mellett elkotelezett vallalat — a hazai termel6k és a magyar termékek,
innovaciok osztonzése lzleti filozéfidjanak alappillére. Felkarolasukat tamogatja a 2019-ben
startolt Hungaricool by SPAR termékinnovacids verseny, valamint a 2021-ben indult Régidk
Kincsei beszallitoi program is.

»A sok esetben kézmiives, hagyomanyos eljarassal készilt termékeket gyarté kis cégek
szamara altaldban kihivast jelent, miként kapcsolédjanak be egy nemzetkozi Uzletlanc
rendszerébe, hiszen a termékeik elhelyezése csupan az elsé l1épés. A nehézségek athidalasara
inditotta el a SPAR Magyarorszag folyamatosan béviil6 mentorprogramjat, amelynek soran
egyrészt alapvetd fontossagu logisztikai, élelmiszer-biztonsagi, pénzigyi és jogi ismereteket
osztunk meg partnercégeinkkel, masrészt egyre inkdabb el6térbe keridl a markaépités
fontossaga is, hiszen minden fél kozos érdeke, hogy hosszutavon is életképes, sikeres hazai
brandek jojjenek létre” — mondta Maczelka Mark, a SPAR Magyarorszag kommunikacios
vezetdje.

A legutdbbi, a SPAR Beszallitoi Akadémia ,,Marketing Bootcamp” elnevezési rendezvényének
fokuszaba épp ezért kifejezetten ez utdbbi témakor kerlilt: szakemberek tartottak el6adasokat
sajtokommunikacio, piackutatas, marketingstratégia témakdrdokben, de kiemelt hangsulyt
kapott a kzosségi média és a tartalomfejlesztés is. A résztvevék a SPAR kommunikacids- és
marketingvezet8inek el6addsai soran bepillanthattak a cégcsoport kommunikacids
személetébe, stratégiai tervezési folyamataiba is. A Marketing Bootcamp kétnapos
rendezvényének elsédleges célja az, hogy a marketing és a brand-épités terén hianypodtld
marketing és vezetGi tudasanyaggal segitse az lizletlanchoz k6t6d6 magyar kisvallalkozasokat,
0sztdnOzze a tovabbi termékfejlesztést és innovacidt és tamogassa a haza vallalkozasok
hosszu tavu piaci sikerét.

A kétnapos képzés keretében huszonharom szakember tartott el6adast vagy
mihelyfoglalkozdst a mintegy szaz hazai élelmiszeripari kisvallalkozas vezetdjének: a sajat



terliletiikon nagy tapasztalattal rendelkezé el6addk szamos azonnal hasznalhato, praktikus
maodszert mutattak be, majd a mldhelymunka soran a cégek a sajat markajukra vonatkozé
feladatokat kaptak, igy ennek révén az Oket konkrétan és személyesen érint6
esettanulmanyokat elemezhették ki kés6bb kozosen. Az itt megszerzett tudas abban is
segitheti majd a vallalkozasokat, hogy mas hazai értékesitési csatorndkat is kiépitsenek, sét,
akar kalfoldon is piacokat szerezhessenek.

A beszalliték mentoraldsa a jovében is folytatodik, hiszen a SPAR Beszallitdi Akadémia olyan
tuddsanyagot biztosit, amely nagyban hozzdsegiti a kisvallalkozasokat a sikeres piaci
szerepléshez és a béviiléshez.

Hattér

A Régiok Kincsei program kézvetlen tdmogatdst nyujt a hazai agrdrdgazatban tevékenykedd
kistermelGknek, mikzben termékeik révén jo mindséqgli, magyar élelmiszerekhez juttatja a vasdrlokat.
A polcokon a piros almds logdval elldtott termékek egyértelmdien jelzik a vevék felé, hogy az ilyen dru
megvdsdrldsdval nem csak jo minGségli élelmiszerhez jutnak hozzd, de kézvetleniil is tamogatjdk a
hazai kistermel6ket és munkahelyek teremtéséhez jarulnak hozzd.

A SPAR 2022 végéig hat regiondlis kzpontot alakit ki az orszagban Nyiregyhdzdn, Pécsett, Gyérben,
Székesfehérvdron, Zalaegerszegen és Hodmezbvdsdrhelyen: ezek egyfajta logisztikai kézpontként
juttatjdk el az almds védjeggyel elldtott hazai termékeket a térségiikben lévé nagydruhdzak polcaira.
A hazai lizletlanc szamdra eddig is elsédleges cél volt a magyarorszdgi termelék és vdllalkozdsok
tdmogatdsa, a forgalmazott élelmiszerdruk kézel 90 szdzaléka mdr most is hazai beszerzési forrdsbol
szdarmazik. Az 1,7 milliard forintos ,Régidk Kincsei” program tovdbb néveli a magyar kistermeld
beszdllitok értékesitési lehetdségeit.

A Hungaricool by SPAR a hazai gazdasdg kreativ forrdsainak felkutatdsdra és tdmogatdsdra 2019-ben
életre hivott termékverseny, amelynek gyGztesei eredeti izkombindcidju, étletes élelmiszer-termékekkel
keriilhetnek az INTERSPAR druhdzak, illetve a SPAR online shop kindlatdba. A verseny keretében az
elmult 3 évben mdr 26 nyertest hirdettek, akiknek gy6ztes mdrkdi ma mdr té6bb mint 90 drucikkel
gyarapitigk az druhdzldnc kindlatdt. A nyerteseket lizleti mentorként, széles korii
marketingtdmogatdssal is segiti a SPAR.

A kézleményhez csatolt képeket gyors regisztrdcio utdn nagyobb felbontdsban is elérheti a
SPAR Médiatdrban, a http://mediatar.spar.hu/ oldalon. A feliileten lehetésége nyilik a SPAR
tovabbi publikus képeit is letdlteni. A képek felhaszndldsakor kérjiik, hogy a spar.hu
fotokreditet haszndlja.
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