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Sajtokozlemény

Tobb mint 300 élelmiszertermékkel bdviti idén sajat markas kinalatat a SPAR

Az aruhazlanc 3600-nal is tobb sajat markas arut forgalmaz, amelynek kozel fele élelmiszer.
A vallalat a hazai beszallitokkal egyiittm(ikodve és sajat élelmiszer-termel6 egységeinek
bdvitésével folyamatosan noveli kapacitasat. A bicskei és perbdli Regnum husiizemek, és
az iilléi SPAR enjoy. convenience ilizem Uuj termékfejlesztéseit a folyamatosan valtozo
fogyasztoi szokasok indokoljak.

,Vallalatunk folyamatosan, évtizedek 6ta fejleszti a sajat markas termékkinalatat. A
mennyiségi novekedésen tul kiemelten fontos szempont a hazai alapanyagok minél nagyobb
aranyban torténd felhasznaldsa. A megbizhatd, minGségi, egyben pénztarcabarat arucikkek
kapcsan aruhazlancunk szamdra els6bbséget élvez a magyarorszagi termékek forgalmazasa.
Valasztékunk évrdl évre béviil, mara 31 termékcsalad tobb mint 3600 sajat markas arucikke
érhetd el az Gzleteink polcain. A vasarldi elvarasok folyamatosan valtoznak, ezért 2021-ben
szinte az Osszes sajat markas aruteriletiink kinalatat szélesiteni szeretnénk. A tavalyi év
fejlesztési adatait alapul véve idén ugy terveziink, hogy csak az élelmiszerszegmensben
haromszazon fellli uj cikkel bdvitjik a sajat markas arukindlatunkat. Kiemelked6en sok
fejlesztés varhaté a tejtermékek, a pékaruk és a convenience, azaz a kényelmi
arucsoportokban” — mondta Maczelka Mark, a SPAR Magyarorszag kommunikacios vezetdgje.

A kényelmi termékeket gyartd SPAR enjoy. convenience lizem 2018-as megnyitasa ota egyre
szélesebb szendvics- és salatakindlattal Iatja el az Uzletlanc egységeit. A korabbi technoldgiai
beruhdazasok utan 2020-ban a termékkorbdvités kerlt fékuszba: év végén megkezd6dott a
SPAR markanev(, 350 grammos termékek el6allitdsa, mikozben tojds-, burgonya- és
kukoricasalataval, franciasalataval és orosz hussalataval gazdagodott a kinalat. Kozel egyéves
termékfejlesztés eredményeként a salatdk vadonatuj recepturaval készilnek, adalékanyagok
hozzdadasa nélkiil. Az elképzelések szerint idén 22 Uj arucikkel, kozottliik sajat gyartasu,
hispogdacsas és vegan hamburgerekkel gazdagitja valasztékat az ll6i zemegység, melyek
esetében a huspogacsa a SPAR enjoy. convenience lzemben késziil majd, mig a vegan
hamburger — az ll6i izem Utmutatdsai alapjan — specidlis taplalkozasi igények kielégitésére
szolgalé termékek gyartasara szakosodott beszallitd partnernél keriil majd elGallitasra. Ezek



mellett olyan Uj kényelmi aruk kerilnek az lzletekbe, mint a csip6s korozott, a rantott
parizsis és csirkemelles szendvics, csirke nuggets, pulled pork szendvics, szénhidrat-
csokkentett sonkas szendvics, uborkasalata és vegadn kaposztasalata. A termelést 2021-t6l
egy Uj gépsor segiti, amely hamburgerek, hot dogok és csirkefalatok csomagoldsara alkalmas.
A hidegkonyhai termékek kereslete a koronavirus viladgjarvany okozta atmeneti visszaesést
kdvetéen mostanra kezd visszatérni a pandémia el6tti id6szak mutatdihoz. A szendvics- és
salatakereslet fokozatos emelkedése a SPAR online shopban is latvanyos. A jovét illetéen ez
bizakodasra ad okot, ugyanis a kényelmi-hidegkonyhai piacban jelent6s ndvekedési tartalék
rejlik.

A sajat markdas termékfejlesztések masik fontos mihelye, a SPAR halézatanak husokkal és
hiskészitményekkel valo ellatasdért felel6s Regnum Huslzem és Oktatokozpont. Az egyre
novekvs keresletnek kdszonhetSen a vallalat a gyartdsi kapacitas bGvitése mellett dontott és
megvasarolta a ZIMBO Perbal Husipari Termel6 Kft. perbdli lizemegységét, amely 2020.
novemberétél Regnum Huslizem Perbal néven latja el feladatait. Az akvizicié is szerepet
jatszott abban, hogy a friss husok értékesitése az el6z6 évben mintegy 20%-ot emelkedett. A
koronavirus-vilagjarvany a vasarloi szokasokat is befolydsolta: a tobbszori kisebb
bevasarlasokat felvaltottdk a ritkdbb, de nagyobb mennyiségben torténd friss, pultos és
el6re csomagolt termék-beszerzések. Ezzel parhuzamosan hozzavetSleg 30%-ot nétt a
csomagolt talcas husok és huskészitmények eladdsa. A felvagottak esetében ugyanez a
tendencia figyelhet6 meg. A frisshls-szegmens az online shopos értékesitésben dinamikus
fejl6édésnek indult 2020-ban: 2019-hez képest a forgalom a négyszeresére névekedett.

A SPAR Magyarorszag lzletpolitikajanak egyik meghatdrozé eleme, hogy minél tobb termék
szarmazzon hazai, — akar csaladi — vallalkozasoktol, elSallitoktdl, gazdaktdl és termelbktél. Ez
igaz a sajat markas termékek alapanyagaira is. A masik fontos elem, hogy az lzletlanc az (j
sajat markds termékek fejlesztésénél, illetve a mar meglévd cikkek atcsomagoldsakor
minden esetben egyezteti a partnerével a védjegyhasznalat lehetGségét. Tobbek kozott
ennek koszonhet6 a sajat markas, védjegyes termékek cikkelemszdmdban tapasztalhaté
lendiletes novekedés: 2019 végén 75 kiilénboz8 sajat markas arucikken szerepelt védjegy,
2020-ban pedig tovabbi 32 termék kapta meg a besorolast, tobb esetben az egyik
legkedveltebb sajat markacsalad, az S-Budget termékei is.

A vallalat legtobb sajat markas terméke, kozel 1700-as darabszammal, az élelmiszerdruk kozé
tartozik. Az dugynevezett non-food |. kategdridban — példaul haztartasi vegyi aruk, mosd- és
tisztitdszerek, higiéniai cikkek, testapolasi termékek, allateledelek — 210-féle aru talalhaté az
Uzletekben, a non-food Il. csoport — barkacsaruhazakban, egyéb szaklzletekben és
hipermarketekben értékesitett aruk, példaul szerszamok, autdalkatrészek, kemping-
felszerelések, sporteszkozok — kozel 1300 fajta termékkel képviselteti magat. Az aruhazlanc
tovabba kozel 120 huslizemi, 70 kényelmi és 200 egyéb gasztroterméket is forgalmaz.



Tovabbi felvildgositas:

Maczelka Mark, kommunikaciés vezetd

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. - 2060, Bicske, SPAR ut
Mobil: +36 20 823 7891 - E-mail: maczelka.mark@spar.hu



