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: Feladat:
Uj élelmiszer-osszetevo beépitése élelmiszertermékbe

Egy olyan K+F csapat tagja vagy a gyarto vallalatodnal, amely az uj termékek fejlesztéséért felelds.

Mult héten a vallalatod megtudta, hogy létezik egy Uj éleimiszer-0sszetevéd, a ..... *, amely érdekes lehet szamotokra. Az innovacios
menedzsment felkérte a csapatod, hogy vizsgaljatok meg az ebben az osszetevdben rejl6 lehetéségeket és adjatok néhany, jo
alatamasztott, Uj termékotletet ezen az Uj 6sszetevon alapulva.

A...... * egy organikusan elGallitott, magas fehérjetartalmu, algakbdl készult por (55%-os fehérje, 8% rost és kevesebb mint 0,5%
zsir). Amellett, hogy ez az 0sszetev6 sokoldalu és konnyen beépithetd a termékekbe, lehetéséget kinal az allati eredetl termékek
teljesen vegan alternativainak kifejlesztésére vagy altalaban az élelmiszerek tapanyag-osszetételének javitasara. A por szamos
élelmiszer Osszetevbjeként hasznalhatd, példaul energiaszeletekben, kenyérben, tésztakban, snackekben, italokban,
tejtermékekben és még sok masban. Novelni képes a fehérje és tapanyagtartalmat, szamos egészségugyi elénye van, és
kornyezetbarat is.

Erzékszervi szempontbdl a ....* enyhe kesernyés izzel rendelkezik, amelyhez némi dids hattériz tarsul.

Most a csapatod azt a feladatot kapta, hogy otleteket és koncepcidokat dolgozzanak ki a ...* felhasznalasara a vallalatod Uj vagy
jelenlegi  termékeiben  ugy, hogy ezek a koncepciok megfelelienek a  célfogyasztok  érdekl6désének.

*a bootcampen a “GOODY” dsszetevét hasznaltuk, de tetszés szerint barmit betehetsz
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Képzelj el egy olyan felhasznalét, aki az uj élelmiszer-osszetev, a ..... felhasznaléja
Hozzon létre egy "valddi" személyiséget (perszonat):
Név, személyiség, élethelyzet, szakma, életkor, csaladi allapot, napi szokasok, stb...
Ird le:
Személyiség jellemzOk - Milyen tipust ember... (pl. diétazik, stresszes)
Sziikségletek, motivaciok, célok - Miért van szliksége erre a termékre? (pl. kényelem)
Erzelmek - Hogyan viszonyul a termékhez? (pl. izgatott, b{intudata van)

A termék 0 jellemzdje(i), amelyeket a fejleszt6knek figyelembe kell vennilik a személyiséggel
kapcsolatban?

Idézz a perszonad, mit mondana a termékrol, pl. Mit gondol a termékrél, vagy miért van ra sziiksége?

Helyzetek - Mikor hasznalna a terméket?
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PERSZONA GYAKORLAT BESZALLITOI AKADEMIA

Nev: Szatma: Kor:

Szemelyes jellemzk:

Milyen tipusd ember... (pl. dictdzik, stresszes)

Szditségletek, motiviciok, célok:

Miért van sziiksége erve a termetre? (pl. kényelem, egészseq)

Erzelmek:

Csalddi dllapot:

[Oezet:

A termet 6 jellemzdjels), a feflesztoknek figyelembe kell

vernitik:

it gondol errdl a termelrdl? (pl. izgatott, bintuduta van)

A termek felhasznaldsi helyzete:

/

\
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1) GONDOLJ A PERSZONADRA, ES GONDOLD VEGIG, MIK AZ IGENYEI ES VAGYAI: MILYEN TERMEKEK VALASZOLNANAK EZEKRE
AZ IGENYEKRE ES VAGYAKRA

2) HOL ILLESZKEDNE A ....., MINT HOZZAADOTT ERTEKET ADO OSSZETEVO AZ O KONKRET SZEMELYISEGENEK IGENYEIHEZ ES
KiVANSAGAIHOZ.

—  Osszd meg a csoport szintjén, és szarmaztassatok néhany TERMEKOTLETET a lenti SZURESI KRITERIUMOK alapjan.

[rjatok le az 6tleteket.

3) KESZITSEN STORYBOARD-ot az 1 kivalasztott 6tlethez.

— Valasszatok ki 1 otletet a fenti 6tletek kozul, és gondoljatok végig a perszonat hozza, valamint azt a "torténetet", hogy

ez a személy hogyan lépne kapcsolatba a termékkel (a fogyasztas el6tt, alatt és utan).
—  Milyen tulajdonsagokat és elOnydket varna el ez a személy? (ezt foglaljatok a torténetbe)
— Mit gondolna és érezne ez a személyi?

— Mit mondana és tenne a személyi?
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BESZALLITOI AKADEMIA

sZURESI KRITERIUMOK

Gondold végig: 1) szUrési kritériumok, 2) az egyes sz(rési kritériumok sulya, 3) skala (pl 1-5 vagy 1-10)

Il Hasznaljatok: AHP Priority Calculator (https://bpmsg.com/ahp/ahp-calc.php) d%'/a

Prototipus otlet | 1. KRITERIUM: 2. KRITERIUM: 3. KRITERIUM: | OSSZESITES
Suly Suly Suly
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BESZALLITOI AKADEMIA

STORY-BOARDING

AERl B e Kihivas/probléma Megoldas Eredmény/ lezaras
helyzet

— - -
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1) Prébaljatok meg egy VALODI TERMEKET, ,,MOCKUP”-OT késziteni a LEGJOBB OTLETBOL az "(;j ....... élelmiszer-6sszetevovel”...

- Hozz létre egy "valddi" koncepciot a lehetséges valtozatokbdl.
- Ne felejtsd a perszénad!

2) TERMEKKONCEPCIO + TERMEKPOZICIONALAS LEIRASA:

= Milyen tulajdonsagokkal/elonyokkel rendelkezik a koncepcio
- Termékjellemz6k - Mit tartalmaz a termék (pl. rost)
- EIGnyok - Milyen elOnyokkel jar a perszonad szamara ez a termék? (pl. egészség)
= MITIGER A KONCEPCIO
- Tapasztalatok/érzések - Mit gondol/érez a termékkel kapcsolatban, vagy miért van ra sziiksége? (pl. izgatott)
- Helyzetek/kérnyezet - Mikor vagy hogyan hasznalna ezt a terméket? (pl. magas koleszterinszint)

3) GONDOLD VEGIG, HOGYAN KOMMUNIKALNAD AZ ELONYOKET ES (GERETEKET A CELFOGYASZTOKNAK?
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BESZALLITOI AKADEMIA

KONCEPCIOEPITESI GYAKORLAT

A termek fellemzdr:

Elényctk:

Kontextus:

A végleges Konceperid
/Termek kinezet

Tapasztalutok /érzések:




